TRHOVY MECHANIZMUS

Trh a konkurencia

Je nemyslitelné, aby trh fungoval bez konkurencie, pretoze kazdy z ucastnikov trhu chce dosiahnut
isté vyhody a tak medzi sebou sutazia.

Konkurencia méZe byt:

a) na strane dopytu - na trhu spotrebnych tovarov medzi spotrebitelmi, na trhu vyrobnych faktorov
medzi podnikmi

b) na strane ponuky - na trhu spotrebnych tovarov medzi podnikmi, na trhu vyrobnych faktorov
medzi spotrebitelmi

¢) medzi dopytom a ponukou - medzi podnikmi a spotrebitelmi navzajom.

DRUHY KONKURENCIE:

1. podla cenotvorby - a) cenovd konkurencia - zlavy, rabat, akciovy predaj, vernostné programy
=clubkarty

b) necenovd konkurencia - reklama, putavy obal, kvalitny a rychly servis, on-
line predaj, predaj na uver

2. podla podmienok pre subjekty trhu - a) dokonald konkurencia - len na teoretickej Urovni, lebo
ide o idedlny model fungovania trhu, ktory sa pouziva na stanovenie pravidiel a principov fungovania
trhového mechanizmu.

b) nedokonald konkurencia - ma 3 formy: monopol,
oligopol, monopolisticku konkurenciu

Monopol - ide o nezdravy jav trhu, kde je len jeden vyrobca a ten si sam stanovuje ceny a pravidla
trhu (napr.: v minulosti slovenské telekomunikacie a pod. )

Oligopol - niekolko podnikov disponuje trhovou silou a nedovoli mensim firmam uplatnit sa na trhu
(napr.: TESCO/CBA/MAKOS verzus malé potraviny)

Monopolistickd konkurencia - viaceri vyrobcovia vyrdbaju ten isty druh tovaru, ktory sa liSi farbou,
vonou a pod. (napr.: mydla, pera a pod.)

KedZe monopol nezarucuje efektivne vyuZivanie zdrojov ndrodnej ekonomiky, stat by ho nemal
podporovat. Naopak, mal by prijat protimonopolné opatrenia.

Preto existuje Protimonopolny trad - md chrdnit a podporovat konkurencné prostredie v ndrodnej
ekonomike.

Urad pre reguldciu sietovych odvetvi - dohliada na tvorbu cien v odvetviach typickych prirodzenymi
monopolmi (vyroba a distribucia plynu, elektrickej energie - ktora sa $iri ,,sietami”).






